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Bi˝uteria nie tylko 
dla m´˝czyzn

Bi˝uteria m´ska wychodzi
z cienia! M´skoÊç, do
niedawna rozpatrywana
w kategoriach Johna Rambo,
przesz∏a transformacj´,
odchodzàc od hegemonii
mitu macho o stalowych
mi´Êniach i z bliznami na
twarzy, podà˝ajàc w stron´
o wiele subtelniejszego
metroseksualizmu.

Bi˝uteria dla metroseksualistów zdobywa coraz wi´kszà popularnoÊç



spó∏czesny m´˝czyzna nie
wstydzi si´ kremów, wizyt
w spa i wypadów na zakupy.
Dotychczasowe, klasyczne
spinki do mankietów i zega-
rek nie sà ju˝ jedynà bi˝ute-

rià, jakà oÊmiela si´ zak∏adaç. M´˝czyzna szuka
ozdób, które wyró˝nià go spoÊród t∏umu, przez swój
niepowtarzalny design nie b´dà kojarzyç si´ z po˝y-
czonym od ˝ony ∏aƒcuszkiem, a b´dà klejnotem
stworzonym specjalnie dla m´˝czyzny XXI wieku.
Drodzy Panowie (i Panie), oto projektant, który
w dziedzinie bi˝uterii m´skiej osiàgnà∏ prawdziwe
mistrzostwo...
Tomasz Donocik urodzi∏ si´ w Katowicach. Jego
matka pochodzi z ¸om˝y, zaÊ ojciec z Czechowic.
Kiedy mia∏ 9 miesi´cy, jego rodzina przeprowadzi∏a
si´ do Wiednia, gdzie m∏ody Tomasz dorasta∏ i cho-
dzi∏ do szko∏y. Rodzice nalegali, by w szkole pobie-
ra∏ dodatkowe lekcje polskiego, co pozwoli∏o mu na-
uczyç si´ czytaç i pisaç w ojczystym j´zyku (i wycho-
dzi mu to bez zarzutu). Co roku podró˝owali do
Polski, odwiedzali krewnych, aby m∏ody Tomasz mia∏
kontakt z kulturà i j´zykiem kraju, z którego pocho-
dzi. Po ukoƒczeniu wiedeƒskiej szko∏y Donocik
przeniós∏ si´ do Londynu. Zapragnà∏ podjàç tam
studia artystyczne, które rozpoczà∏ w 2000 roku
w Saint Martins College of Art and Design. To w∏a-
Ênie tam po raz pierwszy zetknà∏ si´ z bi˝uterià. ¸à-
czy∏a ona w sobie rysunek, malarstwo i kreacje trój-
wymiarowe, co zafascynowa∏o m∏odego artyst´. Wte-
dy te˝ Donocik zda∏ sobie spraw´ z tego, ˝e projek-
towanie i tworzenie bi˝uterii mo˝e byç idealnym za-
j´ciem na przysz∏oÊç i ˝e móg∏by si´ z tego utrzy-
maç. Ukoƒczywszy studia w Saint Martins, Donocik
rozpoczà∏ nauk´ w s∏ynnym Royal College of Art,
w 2006 roku uzyskujàc tytu∏ magistra. DziÊ mówi
o sobie, ˝e jest designerem specjalizujàcym si´ w bi-
˝uterii – wszystkie drzwi pozostawia otwarte.
Kolekcja, dzi´ki której sta∏ si´ rozpoznawalnà „mar-
kà” na rynku bi˝uterii, jest jego pracà dyplomowà

w Royal College of
Art. Zatytu∏owa-

na „Bohater naszych czasów”, nawiàzuje do utworu
M.J. Lermontowa pod tym samym tytu∏em. Zainspi-
rowany postacià bajronicznego bohatera, Pechorina,
autor zaprezentowa∏ kolekcj´ akcesoriów, które naj-
prawdopodobniej mog∏yby znaleêç si´ w jego szafie.
Wyjàtkowy sentyment dla tej ksià˝ki i jej g∏ównego
bohatera zaowocowa∏ stworzeniem serii ozdób nieco
tajemniczych i urzekajàcych, hipnotyzujàcych wzrok
widza, podobnie jak czyni to postaç wspomnianego
Pechorina. Kolekcja skierowana jest do m´˝czyzny
metroseksualnego, gatunku, który w Polsce zaczà∏
pojawiaç si´ bardzo niedawno i jego liczebnoÊç z ro-
ku na rok wzrasta. Obiekty proponowane przez Do-
nocika sà ponadczasowe i zosta∏y wykonane z nie-
zwykle eleganckich i luksusowych materia∏ów, takich
jak z∏oto, szlachetne kamienie czy skóra. Kto powie-
dzia∏, ˝e m´ska bi˝uteria to stal chirurgiczna i kau-
czuk? Artysta, w oparciu o wizj´ rosyjskiej arystokra-
cji, zaczerpni´tà z Lermontowa, w po∏àczeniu z na-
wiàzaniami do aktualnie otaczajàcej go ikonosfery,
tworzy dzie∏o bardzo kosmopolityczne, b´dàce eks-
klamacjà kosmopolityzmu samego twórcy.
Z jednej strony arystokratyczna sceneria i atmosfera
zakl´ta w realizacjach z cyklu „Bohater naszych cza-
sów”, z drugiej zaÊ bliskie surrealizmowi nawiàzania
do elementów codziennoÊci tworzà ca∏oÊç niezwykle
poetyckà i bardzo m´skà zarazem. Wi´kszoÊç z nas
widzia∏a lub wr´cz osobiÊcie siedzia∏a na kanapie ty-
pu Chesterfield. Skórzana, masywna, pikowana, w wy-
obraêni Donocika oderwa∏a si´ od swojej tradycyjnej
funkcji. Przetransponowa∏ on wzór i faktur´, jakie
tworzy przybijana guzikami skóra, na motyw bi˝ute-
ryjny, tworzàc na jego podstawie niezwyk∏e bransole-
ty, spinki do mankietów czy naszyjniki. To lekkoÊç
i otwartoÊç umys∏u godna najwi´kszych kreatorów
wspó∏czesnej mody, którzy potrafià czerpaç inspira-
cje z przedmiotów codziennego u˝ytku. Podobnie
uczyni∏ z koƒskimi g∏owami, które zaczerpnà∏ ze
s∏ynnych, angielskich wyÊcigów i stworzy∏ z nich
spinki do mankietów czy naszyjniki. Te ostatnie nie-
jednokrotnie wykorzystujà koƒskie w∏osie, co czyni je
jeszcze bardziej ekskluzywnymi. Podobnà funkcj´
pe∏ni pomaraƒczowa, jedwabna chusta Hermesa,
w której wyci´te otwory oprawione zosta∏y obr´czami
z poz∏acanego srebra. Za∏o˝ona, nie wymaga wiàza-
nia, a idealnie przeplata si´ przez otwory i tworzy
pi´kny naszyjnik na pograniczu ubioru i bi˝uterii. 
Te projekty, podobnie jak postaç wspomnianego ju˝
Pechorina, umykajà jednoznacznym definicjom. Sta-

nowià uk∏on w stron´ odbiorcy, ofiarowujàc mu
element tajemniczoÊci, wieloznacznoÊci, burzàcy
stereotypowe myÊlenie o sztuce z∏otniczej. Sà frag-

mentem niezwykle skomplikowanej uk∏adanki opi-
sujàcej wn´trze cz∏owieka. Metroseksualizm, który
podkreÊla sam artysta, interpretuje si´ na wiele spo-
sobów, niejednokrotnie zawieszajàc go pomi´dzy ko-
biecoÊcià i m´skoÊcià. Podobnie traktowaç mo˝emy
projekty Tomasza Donocika. Mo˝na by pokusiç si´
o stwierdzenie, ˝e pojawiajàce si´ w jego pracach ele-
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2| Naszyjnik z g∏owà konia
3| Spinki do mankietów
4| PierÊcieƒ Gwiazda
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menty czysto z∏otnicze interpretowaç mo˝na jako pierwiastek
m´ski, zaÊ materia∏y niez∏otnicze, tj. jedwab, skóra, futro czy koƒ-
ski w∏os to wyraz kobiecoÊci. Ich obecnoÊç nadaje bowiem projek-
tom mi´kkoÊci i ciep∏a, zawieszajàc prace Donocika gdzieÊ pomi´-
dzy metroseksualizmem a kobiecoÊcià. Jak twierdzi sam artysta:
„Wspania∏à rzeczà w m´skiej bi˝uterii jest to, ̋ e mogà jà nosiç za-
równo kobiety, jak i m´˝czyêni. Jest jak para d˝insów. Mo˝e jà no-
siç ka˝dy. W drugà stron´ to nie dzia∏a, m´˝czyzna nie mo˝e no-
siç spódniczki (o ile nie jest Szkotem). Te projekty mogà wp∏y-
nàç tak˝e na rynek bi˝uterii damskiej. W mojà bi˝uteri´ zaopa-
trujà si´ równie˝ kobiety, pragnàce nosiç wi´ksze i bardziej m´-
skie formy, kszta∏ty i design”.
„Bi˝uteria prawie jak zbroja” – to motto kolekcji Central St. Mar-
tins. Bi˝uteria z tej nieco wczeÊniejszej serii to gra, dialog z ludz-
kà fascynacjà modà, dekorowaniem, zami∏owaniem do form i wzo-
rów. To komentarz do pojmowania bi˝uterii jako zbroi, czyli ele-
mentu, który z jednej strony chroni, ukrywa, z drugiej zaÊ ograni-
cza, zniewala cz∏owieka. Donocik w tej kolekcji poÊwi´ci∏ si´ g∏ów-
nie pracy ze skórà, tworzàc z niej najró˝niejsze formy (nawet ku-
li), zaÊ po∏àczenie jej z materia∏ami szlachetnymi uczyni∏o obiekty
bardzo bogatymi. W sk∏ad tej kolekcji wchodzi g∏ównie bi˝uteria
m´ska, koktajlowa, której zadaniem jest zwi´kszenie samoÊwiado-
moÊci noszàcego. Skórzane bransolety niczym mankiety ze spinka-
mi zdobià m´skie nadgarstki. Ka˝da kobieta doceni ich praktycz-
noÊç – o wiele wolniej si´ brudzà ni˝ Ênie˝nobia∏e koszule. 
Jednà ze swoich kolekcji pt. „Diamond Range” Donocik zadedy-
kowa∏ zarówno damskiej, jak i m´skiej publicznoÊci. To projekty
pierÊcionków zar´czynowych dla kobiety i m´˝czyzny, znów doty-
kajàce kwestii wspó∏czesnego metroseksualizmu. W tradycji panu-
je bowiem przekonanie, ˝e tylko kobieta powinna nosiç pierÊcio-
nek zar´czynowy. Donocik t´ mo˝liwoÊç daje równie˝ m´˝czyênie,
ofiarowujàc obu p∏ciom równe mo˝liwoÊci dekorowania cia∏a
z okazji zar´czyn. PierÊcionki posiadajà unikatowà w∏asnoÊç ∏àcze-
nia. Symbolizujà jednoÊç ma∏˝eƒskà, bliskoÊç i przynale˝noÊç. Ka-
mienie w m´skim pierÊcionku sà ukryte, a swoim blaskiem raczà
tylko oczy wybranych. Warto równie˝ zaznaczyç, ˝e nie sà to przy-
pisane dla kobiet brylanty, lecz diamenty typu princess. Damski –
ten ju˝ z tradycyjnym, wyeksponowanym brylantem – jest niezwy-
kle p∏ynny, jakby zastyg∏y w ruchu, gdy˝ platyna, z której zosta∏
wykonany, nie jest skr´powana linià tradycyjnej szyny.
Polsko-austriacko-angielski kosmopolita potrafi dowolnie czer-
paç z wielu kultur i – podobnie jak w przypadku kolekcji „Boha-
ter naszych czasów” – w jednej z najnowszych serii „Rising star”
tak˝e si´ga po motywy rosyjskie. „Najnowsza kolekcja oparta jest
na Rosji sowieckiej. To kontynuacja lub, powiedzmy, druga wizja
szafy rosyjskiego arystokraty, uprzednio zademonstrowanej
w „Bohaterze”. „Jestem zafascynowany historià, a historia Rosji
zawsze wydawa∏a mi si´ tajemnicza i fascynujàca. Mojà kolejnà
kolekcj´ prawdopodobnie poÊwi´c´ Persji, byç mo˝e perskiemu
ksi´ciu. Zobaczymy.” Kolekcja „Wschodzàca gwiazda” czerpie
motywy z rosyjskiej architektury, mundurów czy tradycyjnej iko-
nografii, w której licznie wyst´puje motyw gwiazdy. To m´ska,
wyrazista i odwa˝na linia ozdób. Wa˝nà rol´ odgrywa tu dobór
materia∏ów. Donocik zastosowa∏ bràz, który przeciwstawi∏ z∏otu,
srebru, kamieniom szlachetnym i pó∏szlachetnym. Pierwsza linia,
bardziej dost´pna dla konsumenta i przeznaczona do u˝ytku co-
dziennego, to po∏àczenie srebra, bràzu i kamieni pó∏szlachetnych.
Druga zaÊ jest bardziej luksusowa, stworzona ze z∏ota, kamieni
szlachetnych i bràzu, kluczowego dla ca∏ej kolekcji.
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Donocik wspó∏pracowa∏ ju˝ z najwi´kszymi markami, takimi jak
grupa LVMH (Louis Vuitton MoÎt Hennessy), De Beers, czy
Swarovski, a tak˝e bra∏ udzia∏ (z sukcesami) w konkursach na ko-
lekcj´ m´skiej bi˝uterii, organizowanych przez firm´ Chaumet.
Sukcesem jest równie˝ zwyci´stwo w konkursie marki Ebel na ze-
garek haute couture. Ma∏o kto jest w stanie poszczyciç si´ taki-
mi osiàgni´ciami w tak m∏odym (27 lat) wieku.
Najnowsze prace, powsta∏e pod egidà wielkiej marki, to kolekcja
„Burning Rocks” z 2007 roku dla firmy De Beers. Artysta w latach
2006-2007 podjà∏ wspó∏prac´ z mistrzem m´skiej, nieco mrocz-
nej i mo˝e troch´ gotyckiej bi˝uterii, Stephenem Websterem. „Ste-
phen zatrudni∏ mnie w swojej firmie, wiedzàc, ˝e moim g∏ównym
zainteresowaniem jest bi˝uteria m´ska” – mówi artysta. „W tym˝e
roku firma Stephen Webster LTD zosta∏a poproszona o stworze-
nie kolekcji dla De Beersa. Stephen spyta∏ mnie, czy by∏bym tym
zainteresowany. Chcieli oko∏o 10-15 projektów z diamentami,
g∏ównie nieszlifowanymi, bo takich ostatnio sami zacz´li u˝ywaç.
Zrobi∏em 3 koncepcje i wszystkie zaakceptowano. Za∏o˝eniem by-
∏o, ˝eby nie oprawiaç diamentu, a pozwoliç mu poruszaç si´ w ob-
r´bie klatki. Mojà ideà by∏o to, ˝e m´˝czyêni sà jak zwierz´ta, nie
mo˝na ich oswoiç, a jedynie zamknàç za kratami. Podobnie dzieje
si´ z surowym diamentem – nie mo˝e byç oprawiony, tylko w∏o˝o-
ny w klatk´.” Kolekcja jest zdecydowanie bardziej zbli˝ona do tra-
dycyjnej bi˝uterii, jednak niezmiennie nosi w sobie rys charaktery-
styczny dla projektów Donocika. Jest odwa˝na, niezwykle eleganc-
ka, wr´cz arystokratyczna i bazuje na motywie przewodnim, ideal-
nym dla tego typu kolekcji. Aktualnie artysta pracuje równie˝ dla
innych firm, co pomaga mu w budowaniu marki, zaÊ w najbli˝szej
przysz∏oÊci stworzy kolekcj´ m´skiej bi˝uterii dla firmy Garrard,
jednej z najstarszych na Êwiecie, powsta∏ej w 1735 roku w Londy-
nie. Dotychczas w ich ofercie znajdowa∏y si´ niezwyk∏e klejnoty
dla kobiet, ∏àczàce tradycj´ i mistrzostwo firmy z najszlachetniej-
szymi materia∏ami. Fakt, i˝ aktualnie pracujà nad kolekcjà dla m´˝-

czyzn znaczy, ˝e jest to rynek wcià˝ nienasycony, poszukujàcy no-
wych trendów, wizji i projektantów.
Pragnieniem Tomasza Donocika jest wykreowanie w∏asnej marki,
tworzàcej bi˝uteri´ i akcesoria. „Wierz´ w to, ˝e b´dzie to marka
rozszerzajàca si´ na wiele obszarów, w zale˝noÊci od rozwoju rze-
czy” – mówi artysta. DoÊwiadczenie wyniesione ze wspó∏pracy
z najwi´kszymi b´dzie z pewnoÊcià jednym z wa˝nych punktów
przetargowych tego przedsi´wzi´cia. Artysta za cel objà∏ tak˝e
zmian´ wizerunku m´skiej bi˝uterii. Jak sam twierdzi: „M´ska bi-
˝uteria powinna z powrotem staç si´ bardziej kreatywna. Wspó∏-
czeÊnie pojawiajà si´ kosmetyki dla m´˝czyzn, które nie istnia∏y
10 lat temu. M´ska moda równie˝ gwa∏townie si´ rozwija. Sam
to odczuwam. Kiedy firmy takie jak Garrard i De Beers proszà
o kolekcje dla m´˝czyzn, oznacza to, ˝e tak˝e i oni zdajà sobie
spraw´ ze zmian zachodzàcych w spo∏eczeƒstwie”. Zmian, a mo-
˝e raczej powrotów, bo przecie˝ w dawnych wiekach to w∏aÊnie
g∏ównie m´˝czyêni dekorowali si´ klejnotami, niejednokrotnie
w iloÊci noszonej bi˝uterii przewy˝szajàc kobiety. „W Indiach
m´˝czyêni nosili rzeczy, które dziÊ uwa˝ane sà za bi˝uteri´ dam-
skà. W XIX wieku m´˝czyêni nosili pi´kne brosze i zegarki kie-
szonkowe. Wierz´, ˝e te czasy powoli wracajà.”
M´ska bi˝uteria to dziedzina nieskoƒczonych mo˝liwoÊci, niosà-
ca sukces tym, którzy potrafià to wykorzystaç. Zmiany zachodzà-
ce w spo∏eczeƒstwie, pojawianie si´ coraz liczniejszej grupy repre-
zentantów metroseksualizmu (dziÊ ju˝ nie traktowanego pejora-
tywnie), oscylowanie na granicy m´skoÊci i kobiecoÊci, to elemen-
ty otwierajàce przed wspó∏czesnà m´skà bi˝uterià drzwi do zu-
pe∏nie nowego rozdzia∏u. Bi˝uteria Tomasza Donocika ten w∏a-
Ênie rozdzia∏ eksploruje, ∏àczàc nieograniczonà wyobraêni´ arty-
sty, jego warsztat i wyczucie stylu, dodatkowo uzupe∏nione nutà
kosmopolityzmu. Donocik, jako obywatel Êwiata, dowolnie czer-
pie z wielu kultur i rejonów Êwiata, tworzàc bi˝uteri´ czytelnà dla
wszystkich egzystujàcych w ramach wspó∏czesnej globalnej wio-
ski. Jego prace hipnotyzujà, sà perfekcyjnie zaprojektowane i sta-
nowià doskona∏à ikon´ m´skiej bi˝uterii, która w pracowni Toma-
sza Donocika zupe∏nie zmieni∏a swojà „twarz”.

Ewa Bromberkowska
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„Kozacki” szal
Hermesa w wersji 
∫ la Tomasz Donocik

Wschodzàca gwiazda na arenie 
m´skiej bi˝uterii – Tomasz Donocik


